
Visit USA Fest Otoño

(Capacitación Full-Day)

13 ó 14 de abril



OBJETIVO DEL EVENTO
1. Saludar a las agencias por el inicio de Temporada de Otoño

2. Difundir y actualizar la información sobre nuestros destinos en USA.

OBJETIVO PRINCIPAL
1. Difundir los programas a USA de los participantes.

2. Generar compromiso en nuevas reservas con los participantes



ACCIONES PREVIAS AL EVENTO

1. Presentaremos la relación de las agencias de viajes a participar.

2. Llamada telefónica para informar una semana antes de la visita.

3. Determinar que saben las agencias sobre el producto o servicio que les 

presentaremos.

4. Una semana antes reunión de Zoom explicando los detalles de los 

programas a presentar.



MENSAJE

10 RAZONES PARA

VISITAR MIAMI
MENSAJE 

DEL FEST



Serán entregados a las agencias de viajes que visitemos

y SERVIRÁN PARA GENERAR VENTAS A 

TODOS LOS PARTICIPANTES DE ESTE EVENTO 

Y MEDIR LOS RESULTADOS EN VENTAS

CERTIFICADO O BONNOS

VALORIZADOS EN $50 CON 

BENEFICIOS

QUE LLEVAREMOS 



ACTUALIZACIÓN Y CONTENIDO  

DE MAMI PARA 

CADA AGENCIA DE VIAJES

A SER PUBLICADO 

EN SUS REDES SOCIALES.



VISITA A LAS AGENCIAS DE VIAJES

LLEVAMOS LOS PROGRAMAS Y 

FOMENTANDO LAS RESERVAS

DIA DE VISITA



Al visitar cada agencia 

Realizaremos una decoración 

Motivando la promoción del Destino

Globos

USA para

Decoración

QUE LLEVAREMOS 



Cada agencia de viajes visitada 

recibirá una caja de FLORES RELAJANTES

SE ENTREGA

FLORES 

RELAJANTES

QUE LLEVAREMOS 



Las fotos realizadas serán empleadas en las 

Redes Sociales de Visit USA Perú  - Boletin Noti USA

Y realizamos una nota de prensa para 

FOTOS DE

VISITAS 

REALIZADAS

PRENSA



Las agencias que entreguen

El beneficio deberán tomar una foto al cliente 

o empresa y será publicado en las redes

FOTOS DE

RESULTADOS

FOTOS EN REDES



ACTIVIDADES POST EVENTO

1. Visita a todas las agencias socias para que participen de la 

promoción y venta del destino y programas

2. Derivar las consultas a la central que confirme el programa de viaje.

3. Revisar que se usen los banner de promoción en las redes sociales

de las agencias participantes.

4. Verificar que use los certificados con los beneficios

5. Registrar cada venta con el numero de reserva y 

considerar su participación en las metas.



INVERSION TOTAL 

FEST VISITA AGENCIAS

$ 300
(no incluye IGV) 



Gracias


